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A TANTARGY ALTALANOS CELJA ES SPECIFIKUS CELKITUZESEI

A turizmus marketing tantargy bemutatja a turisztikai marketing egyedi vondsait, s a
gyakorlatban dolgozunk ki az 4gazatra jellemz6 reklamokat. Megmutatjuk mind a hazai, mind
pedig az Eurdpai Unids palyazati lehetdségeket, s azok elvarasait. A hallgatok ismerjék meg a
palyazatiras metodikdjat, a turisztikai szervezetek szamara elérhetd forrasteremtés
lehetOségeit, azokat a szempontokat, amelyek a sikeres €s eredményes palyazatirashoz
elengedhetetlenek. Szerezzenek jartassagot a palyédzatirdsban, el tudjanak késziteni 6nalldan
egy palyazatot.

A TANTARGY TARTALMA

1. Idegenforgalmi marketing torténete, fejlodése:
Az idegenforgalmi marketing kialakulasa, feladatai. Az idegenforgalmi marketing
menedzsment folyamata, helyzetelemzés.
2. A falusi turizmus marketing tevékenységének egyedi vondasi:
A falusi turizmus szereploi. Kereslet kinalat viszonyokat befolyasolod tényezok. A kinalati
trendek valtozasa napjainkban.
3. A termék fogalma a falusi turizmusban:
A turizmus, mint termék. A falusi turizmus telepiilési szerepkore. A vonzero,
fogadoképesség fogalma.
4. Termékkoncepcio, valasztékboviteés:
Termeék tiszta idegenforgalmi vallalkozasok. Kevert profil idegenforgalmi vallalkozasok.
Helyi adottsagokra alapozott profilbdvités lehetdségei. Vendégkezelés, mindségbiztositas.
5. A marketing informdcios rendszer kialakitasa:
Célok és feladatok a turisztikai marketingben. Turizmus marketing szervezeti felépitése. A
megyei ¢és telepiilési onkormanyzatok szerepe.
6. A kommunikacio szerepe és tipusai:
A kommunikacid sajatossagai a falusi turizmusban. A kézonségkapcsolatok (PR) alakitasi
a falusi turizmusban.
7. A reklamozas lehetoségei és a reklamtervezés folyamata a falusi turizmusban:
Eladasosztonzes, reklamozas lehetdségei. A reklamtervezés folyamata, funkcioi.
8. A marketing kozos megjelenités lehetoségei falusi turizmusban:
Ertékesitési csatornak a falusi turizmusban. A piacon torténd megjelenés modjai (utazasi
vasarok, regiondlis rendezvények). Az Internet alkalmazéasanak lehetdségei, On-line
helyfoglalas.
9. Reklamkészités a falusi turizmusban:
Egy turisztikai szolgaltatas reklamjanak megtervezése. Egy turisztikai kiallitas standjanak
megtervezeése.
10. A Tourinform szerepe:



Tourinform irodahdlozat kiépitése. Kistérségi Tourinform iroda. Telepiilési Tourinform
iroda. Turisztikai informacios adatbazis kialakitasa.

11. Turisztikai adatbazis kialakitdsa:
Egy projekt Internetes adatbazisanak megtervezése. Egy projekt informacios fiizetének
kidolgozasa.

12. Palyazati lehetoségek az Europai Unioban:
Altalanos szempontok a forrasteremtéshez, a forrasteremtés modszerei. Turisztikai
projektterv készitése, hatasvizsgalat. A vallalkozokkal szemben tamasztott unios elvarasok.
A falusi turizmus tamogatési rendszere az Unidban. Hazai palyazati lehetdségek (Nemzeti
Fejlesztési Terv, SAPARD program).

13. Palyazatok készitésnek modszertana:
A palyazatiras menete, t4jékozodas, naprakész informaciok, atlathatosdg, cim, rovid
Osszefoglalas. Palyazati tUrlap kitoltése, legfontosabb hibdk bemutatasa. Hitelesség,
onmagunk, a résztvevOk ¢€s programok bemutatdsa, koltségvetés, ellendrzési lista, a
palyazat értékelése.

14. Palyazatok készitése:
Egy turisztikai program megtervezése. Egy turisztikai palyazat kidolgozasa.

15. Palyazatok bemutatdsa:
Az elkésziilt palydzatok bemutatasa. Ertékelése.
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